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[BRIEFING]

[RAIO X DA MARCA]

[SEGMENTO: MARCA DE FÓSFOROS] 

A Fosfri é uma marca de fósforos brasileira da gema, totalmente
criativa e sustentável. A marca vem com uma proposta de tornar o
uso de fósforos mais divertida e com sustentabilidade, com o
desejo de ter embalagens que acompanhem esses atributos.

Público da Fósfri: 

Localidade desse público: 
Grandes cidades como São Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte,
até regiões metropolitanas e cidades do interior. A Fósfri deseja
atingir grande parte do público com linhas para cada público.

Publico 1
Fumantes de classic ou palheiro, que guardam a caixinha junto no
bolso que tem no lado esquerdo da camisa. Ainda usam dinheiro em
especie (pix fisico) e guardam no mesmo bolso.

Publico 2
O clássico cabra rústico churrasqueiro ou amante de lenha. Ele vive
perdendo a caixa de fósforo por se parecer demais com o ambiente,
e prefere utilizar o fósforo ao isqueiro por ser mais “análógico”, ele é
meio que bicho do mato e não curte muita tecnologia. Ama um
acampamento, e fazer trilhas.

Público 3 
Mulheres que gostam de itens colecionáveis e mais criativos, algo
que acompanhe seu mood do momento, seja na cozinha, ao acender
uma vela, ou quando quiser fumar, a Fósfri acompanha ela onde for.



Objetivo e visão do projeto? 
Desenvolver uma marca que tenha essência criativa mas estratégia
para atingir seu público que é dinâmico.

Qual mensagem sua marca serviço quer transmitir?  
A chama que acende ideias.

Manifesto da Fósfri: 
A Fósfri acredita que até os objetos mais comuns podem despertar
experiências extraordinárias.

Um fósforo nunca foi apenas uma forma de fazer fogo. Ele acende
um churrasco entre amigos, ilumina uma vela em um jantar, inicia
uma trilha na montanha, acompanha um café na varanda ou um
momento de pausa no fim do dia.

Por isso, a Fósfri transforma uma simples caixa de fósforos em um
objeto de personalidade.

Criamos embalagens criativas, colecionáveis e sustentáveis, feitas
para acompanhar diferentes estilos de vida e tornar o cotidiano um
pouco menos automático.

Porque toda grande história começa com uma pequena faísca.
Fósfri. Acenda momentos. Não apenas fósforos.

Diferencial da Fósfri:
A maioria vende fósforos. A Fósfri vende pequenas experiências.
As caixas deixam de ser descartáveis para virar objetos que as
pessoas querem guardar.

Onde a Fósfri vai estar? 
Site, Redes Sociais, Impressos, Embalagens.

[A FÓSFRI]



Atributos de Marca

Sugestões de Projeto

Valores:Direcionamentos Extras:

Criatividade no cotidiano
Design acessível
Sustentabilidade inteligente
Bom humor
Funcionalidade
Colecionismo
Experiências reais

Cor da Pólvora pode ser
escolhida por você, ao pesquisar
você vai descobrir um universo
de possibilidades. 

Cores para marca: laranja,
chumbo, azul, são cores que
podem entrar na proposta.

Profissionais de Branding:
Estratégia de marca
Golden Circle
Arquétipos
Posicionamento
Voz da marca
Universo verbal
Manifesto
Valores
Naming complementar 
(linhas de produtos)

Profissionais de Design:
Logotipo
Símbolo
Sistema visual
Paleta
Tipografia
Pattern
Embalagens
Mockups
Manual da marca
Ilustrações

Clássica Moderna Divertido Sofisticada

Madura Jovem Popular Luxuoso

Feminina Masculino Ecommerce Varejo



Social Media:
Planejamento de conteúdo
Linha editorial
Calendário
Campanhas
Reels
Stories
Carrosséis
Fotografias conceito
Estratégias de lançamento

Marketing
Persona
Pesquisa de mercado
Concorrência
SWOT
Estratégia de lançamento
Campanha institucional
Campanhas sazonais

Motion
Vinhetas
Animação da chama
Animação do logo
Publicidade
Motion para redes sociais

UX/UI
Site institucional
Landing page
Clube de colecionadores
Programa de fidelidade
Aplicativo para coleção de
edições

Fotografia
Editorial
Lifestyle
Produto
Campanha
Flat lay
Still

Não existe resposta certa para este briefing.
O objetivo deste projeto é mostrar como diferentes profissionais podem
chegar a soluções completamente distintas partindo do mesmo problema.

Se cem designers utilizarem este briefing, esperamos encontrar cem
marcas diferentes. Agora é a sua vez de acender essa ideia.

Construido por designers: @nanadimesquita - @stefane_ - @vector.brands 
@avictoriagomes - @quemteperguntoualgumacoisa - @mayximalism - @

Designer de Embalagem
Formatos diferentes de caixas
Sistema de coleções
Embalagens reutilizáveis
Materiais sustentáveis
Edições limitadas
Linha popular

https://www.threads.com/@stefane_
https://www.threads.com/@vector.brands
https://www.threads.com/@avictoriagomes
https://www.threads.com/@quemteperguntoualgumacoisa
https://www.threads.com/@mayximalism
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